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ANTECEDENTES

Desde de la Constitucion Politica de Colombia de 1991, en su articulo 70 muestra como el
estado colombiano se interesa por promover la investigacion, la ciencia y los valores culturales de
la nacion, base fundamental para que en Colombia empiecen a surgir ideas innovadoras que vayan

también encaminadas al crecimiento no solo cultural sino econémico.

Mediante la Ley 397 de 1997 o Ley general de cultura, se dictan normas que
fomentan el patrimonio cultural, se crea el Ministerio de Cultura, reemplazando el
Instituto Colombiano de Cultura. Dando asi lugar al Plan Nacional de Cultura 2001-
2010, en el cual se reconocio6 el papel de la cultura y de la multiculturalidad en la

construccién social, politica y econémica del pais. (Congreso de la republica, 1997)

“En el documento CONPES 3162 “lineamientos para la sostenibilidad del Plan Nacional de
Cultura 2001-2010” se fortalecio el Ministerio de Cultura como ente a coordinar y lider del sector

cultural, teniendo cuatro frentes de accion para reorganizarlo” (Conpes 3162, 2002.):

Informacion
Financiacion (prioridad, fomento para las industrias culturales)

Legalizacion

el

El mejoramiento de la gestion

En este se recomienda seis frentes de fomento de las industrias culturales:

Incentivos fiscales y tributarios
Lineas de fomento financiero
El fortalecimiento de las asociaciones de creadores, productores y distribuciones.

Formacidn artistica y técnica de los actores del sector.

ok~ w0 DN PE

La proteccién de los derechos de autor.



6. Busqueday apertura de mercados internacionales. (Conpes 3162, 2002.)

Por su parte en el plan de gestion del Ministerio de cultura 2007-2010 trata temas importantes
como lo es la industria Culturar y todos sus retos; como la financiacion de cada uno de los
emprendimientos culturales que se estan dando a conocer en el pais, cada uno de los productos
culturales, los derechos de autor y todo lo que implica la conectividad que requieren las nuevas
tecnologias; con base a esto se construye el Compendio de Politicas Culturales. Se incluyo la

Politica para el cumplimiento y las industrias culturales.

El 20 de octubre de 2005; se crea la politica con el fin de proteger del patrimonio cultural

inmaterial, con el fin de establecer los derechos de auditoria en los grupos étnicos de Colombia.

En julio de 2008 mediante el documento CONPES 3533 se crean la bases de un
Plan de accion para la adecuacion del sistema de propiedad intelectual a la
competitividad y productiva nacional 2008-2010” el objetivo es desarrollar el
sistema de propiedad intelectual que articule la proteccion de los derechos de
propiedad intelectual y de autor, con la promocién y utilizacion del conocimiento
y la creacion artistica, cientifica, cultural y tecnoldgica, para la generacion de
activos intangibles que contribuyan al crecimiento y desarrollo de productivo del
pais y las iniciativas empresariales. También se realiza un diagndstico del sistema
de propiedad intelectual y dispone 5 estrategias para estimular la creacion de

produccién intelectual. (Conpes 3533, 2008)

Siguiendo esta linea se puede encontrar el documento COMPES 3659 de abril de
2010 en el cual se habla de “Promocion de las industrias Culturales” y como
objetivo de la politica: aprovechar el potencial competitivo de las industrias
culturales, aumentar el nivel de productividad y su participacion nacional en el
ingreso y el empleo, describi6 cuantitativamente la situacion e estas industrias en

el pais, actualizo el diagnostico el bajo impulso de las industrias creativas y asi las



estrategias y se establecid una agenda para las diferentes entidades publicas
involucradas. (Conpes 3659, 2010.)

Las siguientes leyes ayudan al desarrollo y a incentivar los sectores culturales de la economia

naranja:

Ley 98 de 1993 “Por medio de la cual se dictan normas sobre democratizacion y fomento

del libro colombiano”

Ley 814 de 2003 “Por la cual se dictan normas para el fomento de la actividad

cinematografica en Colombia”

Ley 1379 de 2010 “Por la cual se organiza la red nacional de bibliotecas publicas y se

dictaminan otras disposiciones”

Ley 1493 de 2011 “Por la cual se toman medidas para formalizar el sector del espectaculo
publico de las artes escénicas, se otorgan competencias de inspeccion, vigilancia y control
sobre las sociedades de gestion colectiva y se dictaminan otras disposiciones” (Ley 1493,
2011, p.1)

Ley 1556 de 2012 “Por la cual se fomenta el territorio nacional como escenario para el

rodaje de obras cinematograficas”

Con los antecedentes mencionados, los cuales sirvieron de base para dar la apertura a la

economia naranja en Colombia la cual nace el 30 de octubres de 2013, cuando el banco

interamericano de desarrollo lanza su libro sobre economia creativa y cultural. “La Economia

Naranja: una oportunidad infinita”, los autores de este libro son: lvan Duque Marquez y el sefior

Felipe Buitrago quienes en ese entonces eran consultores de dicha entidad. Esta economia se basa

en el talento, la propiedad intelectual y la cultura que rodea este pais.



Howkins (2016) La economia creativa, comprende los sectores en los que el valor
de sus bienes y servicios se fundamenta en la propiedad intelectual: arquitectura,
artes visuales y escénicas, artesanias, cine, disefio, editorial, investigacion y
desarrollo, juegos y juguetes, moda, musica, publicidad, software, TV y radio, y
videojuegos y por ende, este tipo de economia fue la que abrid paso a la economia

naranja. (pp. 1).

La economia naranja es un grupo de actividades, que a través de ideas se entrelazan para
brindar bienes y/o servicios culturales, basando sus contenidos en propiedad intelectual,

desglosandose de esta manera:

La Economia Cultural y las Industrias Creativas, las cuales se encuentran unidas por las Industrias

Culturales Convencionales.

v' Economia cultural: son todas las actividades artisticas tradicionales, que ayudan a la

construccién del patrimonio cultural del pais y a su transmision.

v' Industrias Creativas: “Son creaciones funcionales, como nuevos medios y softwares.

Areas de soporte para la creatividad:

* Investigacion, Desarrollo e innovacion creativa y cultural: [+D+i Naranja
» Formacion técnica especializada en actividades creativas

* Gobernanza (institucionalidad) y Derechos de Propiedad Intelectual

« Educacion profesional creativa



Industrias Culturales Convencionales

Son las actividades que proveen bienes y servicios basandose en los contenidos
simbdlicos artisticos y creativos, que pueden ser reproducidos y/o difundidos
masivamente, y que son tradicionalmente reconocidas por tener una estrecha
relacion con la cultura Audiovisual -Cine -Television -Video Editorial -Libros,
periddicos y revistas -Industria grafica (impresion) -Edicion -Literatura -Librerias

Fonografica -Radio -MuUsica grabada. (abc de la economia naranja, s.f., pag. 3)

Artes y Patrimonio

“Artes visuales, Pintura, Escultura, Instalaciones y video arte, fotografia,
moda, alta costura Artes escénicas y espectaculos, teatro, danza, orquestas.

Turismo y patrimonio cultural material e inmaterial (Artesanias, antigiiedades,
Gastronomia -Museos, galerias, archivos y bibliotecas, Arquitectura y restauracion,
educacion artistica)”. (abc de la economia naranja , s.f., pag. 3)

En el afio 2015, Ivan Duque Marquez, publica un nuevo libro llamado “Efecto naranja”
reiterando la importancia de esa economia para el pais, y como a través de esta se puede obtener
oportunidades para crecer, teniendo en cuenta que la cuarta revolucion industrial afectaria
directamente esta economia y la cual se debe aprovechar al maximo sacando el mayor provecho a

este campo inexplorado.

Con el proyecto de ley 104 de 2015 con la bancada legislativa centro democratico,
y su principal autor lvan Duque Marquez, en la cual La Exposicion de Motivos

busca resaltar la importancia de los conceptos de la economia creativa, su peso en



el marco de los derechos de propiedad intelectual, el arte, la cultura, y otros sectores
que clasicamente no son analizados desde la perspectiva de su impacto econémico

y las oportunidades que estos engloban.

En este sentido, se divide la presente exposicion de motivos en los siguientes temas:

I. Concepto de economia creativa.

I1. Impacto de la economia creativa en el Producto Interno Bruto (PIB).

I11. 7 ideas para el desarrollo de la economia creativa.

IV. Compendio de legislacion en materia cultural que soporta la importancia de una
Ley sobre Economia Naranja. (BANCADA LEGISLATIVA CENTRO
DEMOCRATICO, 2015)

Este proyecto de Ley fue aprobado por el congreso en mayo de 2017, con la Ley
1834 por medio de la cual se fomenta la economia creativa ley naranja.

Teniendo como objeto desarrollar, fomentar e incentivar y proteger las industrias
creativas. Estas seran entendidas como aquellas industrias que generan valor debido
a sus bienes y servicios, los cuales se fundamentan en la propiedad intelectual. (El

congreso de la republica, 2017, 23 de Mayo)

Ley 1955 de 2019, con el plan de desarrollo pacto por Colombia, pacto por la
equidad 2018-2020, encabezado por el presidente lvan Dugue, uno de sus puntos
es el Pacto por la proteccion y promocion de nuestra cultura y desarrollo de la
economia naranja, teniendo como objetivo la fomentacion, el acceso a la oferta
cultural para todos los colombianos y liberar el talento artistico y creativo de los
jévenes preparandolos para los retos de cuarta revolucion industrial. (Congreso de
Colombia, Mayo 29 de 2019)



La propuesta dada por presidente lvan Duque Marquez y su gobierno tomo fuerza con la ley 1943
de 2018 y a pesar del cambio ocurrido (inexequible) en la norma-ley de crecimiento esta no sufrio

modificaciones; reafirmando que la economia naranja cada dia tomara mas fuerza en el pais.

Con la ley 2010 de 2019 todo el tema de la economia naranja quedd soportado en el Articulo
91. Modifiquese el articulo 235-2 al Estatuto Tributario, rentas exentas a partir del afio gravable
2019.

En este orden de ideas se empieza a ver como en Colombia cada vez las bases son mas sélidas para

impulsar el crecimiento Cultural del pais.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Desde la entrada en vigencia del Decreto 1935 del 18 de octubre del 2018 “por el cual se
crea y se reglamenta el funcionamiento del Concejo Nacional de la Economia Naranja” y de igual
manera se decreta la creacién del concejo nacional de la economia naranja (CNEC) y partir de este
momento inicia toda una proyeccién en el pais de lo que sera la inversion en este sector, y el

crecimiento de la economia en el pais. (Decreto 1935, 2018)

En este orden de ideas lo que busca el Gobierno es entrar a otros mercados con nuevas ideas y
propuestas innovadoras; que estas ideas sean aceptas y promovidas de modo que Colombia sea
participe en otro tipo de productos y la tecnologia como inicio de otra gran era; también se quiere
apostar al gran desarrollo dentro el pais y promover otros escenarios que prometen estas
generaciones, que se forjan dentro de este pais tanto para la innovacion, como el desarrollo y la

competitividad nacional en nivel tecnolégico.

La tecnologia como parte fundamental del desarrollo tanto nacional como internacional ha

mostrado sus avances desde hace unos 20 afios aproximadamente y de ahi nacen otras necesidades
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de seguir avanzando y creando otros entornos, partiendo de la importancia de crear y crecer en
todo un entorno de desarrollo, es por lo que Colombia mediante esta ley quiere regular y adoptar
la reglamentacion de la economia naranja la cual consiste en ser una herramienta de desarrollo
cultural, social y econémico. Cada una de estas actividades se pueden proteger los derechos de

propiedad intelectual.

Ahora bien, las entidades como podran ser participes de estos nuevos lineamientos que buscan
promover la economia naranja y cual serd el apoyo para el fortalecimiento del mismo; es
importante que los proyectos que se deriven sean claros y la informacién impulse a los sectores a
poder tomar buenas acciones en pro del desarrollo y que la politica de la economia creativa sea

una gran herramienta en manos de los interesados.

La economia naranja, en su principal objetivo pretende fortalecer el desarrollo potencial
econdmico de la cultura con el fin de generar condiciones para la sostenibilidad de las
organizaciones y agentes que la conforman. De esta manera generar condiciones Gptimas para
fortalecer el sector cultural y patrimonial, materializando los emprendimientos y las innovaciones

creativas dadas por la comunidad.

PREGUNTAS DE INVESTIGACION

1. ¢Cudles son los beneficios tributarios de la economia naranja?

PREGUNTAS SECUNDARIAS

1. ¢Cuales son los elementos conceptuales de la economia naranja?
2. ¢ Qué desarrollo ha tenido la regulacion fiscal en Colombia aplicada a la economia
naranja?

10
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3. ¢Quiénes pueden pertenecer a la economia naranja?

OBJETIVOS

OBETIVO GENERAL

Describir los beneficios tributarios aplicables a las empresas pertenecientes a la economia naranja.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Reconocer los fundamentos y caracteristicas de la economia naranja.

Identificar la evolucion de la regulacion fiscal aplicable a las empresas pertenecientes a la

economia naranja.

Detallar para quienes va dirigido la economia naranja y quien puede acceder a sus beneficios

JUSTIFICACION

A partir de la Ley 2010 del afio 2019, la cual busca ayudar a alivianar la situacion

economica actual del pais, se han creado cambios y nueva normatividad los cuales intervienen en

11
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diferentes sectores de la economia, con estos cambios vienen una serie de beneficios que buscan
incentivar el crecimiento econdmico. Uno de estos cambios o mejor podria decirse, una
implementacién o creacion, seria la economia naranja en Colombia, la cual se da a conocer por
primera vez el 30 de octubre de 2013 cuando el Banco Interamericano de Desarrollo, lanzé el libro
sobre economia creativa y cultural: “La Economia Naranja: una oportunidad infinita” sus autores
son Felipe Buitrago e Ivan Duque (actual presidente de la repablica), ambos consultores de dicha
entidad bancaria. En este momento es donde se la iniciativa de este tipo de economia la cual
incentiva el sector cultural del pais, ahora bien, con la entrada en vigencia de la ley 2010 la cual
crea y reglamenta dicha economia se abre el camino para que las actividades que la conforman

inicien sus tramites descritos en dicha norma.

Los beneficios que propone la economia naranja van ligados a las actividades econdmicas, las
cuales son 26 y estas deben ir encaminadas a la creatividad a la cultura y al arte cada una de estas

actividades son la materia prima para el desarrollo de las funciones propuestas.

MARCO TEORICO

La economia naranja en Colombia se dio a conocer en el 2013 cuando el Banco
interamericano de Desarrollo lanza su libro sobre la industria creativa, libro fue escrito por el hoy
presidente Ivan Duque y el sefior Felipe Buitrago, el cual fue titulado: La Economia Naranja: una
oportunidad infinita, en donde se da a conocer la industria creativa y la importancia que esta tiene
para la economia del Pais.

En el afio 2015, Ivan Duque Marquez, publica un nuevo libro llamado “Efecto naranja” reiterando
la importancia de esa economia para el pais, y como a través de esta se puede obtener
oportunidades para crecer, teniendo en cuenta que la cuarta revolucion industrial afectaria
directamente esta economia y la cual se debe aprovechar al maximo sacando el mayor provecho a

este campo inexplorado.

12
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Con el plan de desarrollo pacto por Colombia, pacto por la equidad 2018-2020,
encabezado por el presidente Ivan Duque, uno de sus puntos es el Pacto por la
proteccion y promocién de nuestra cultura y desarrollo de la economia naranja,
teniendo como objetivo la fomentacion, el acceso a la oferta cultural para todos los
colombianos y liberar el talento artistico y creativo de los jovenes preparandolos
para los retos de cuarta revolucién industrial. (Congreso de Colombia, Mayo 29 de
2019)

En este plan de desarrollo lo que pretende es estimular la creatividad, enriqueser las
creencia que caracterizan cada una de las regiones de colombia, en donde existen multiples culturas
y como a través de estas brindar oportunidades de mejora para la comunidad; fortalecer la
infraestructura cultural respaldando de esta manera el patrimonio cultural, incrementando la

funcidn social del pais.

Si Colombia adopta nuevos proyectos que van a encamindos al sector naranja, se incrementaria el
empleo de muchas mas personas, de esta manera ayudarian no solo al crecimiento de la economia

del pais, sino también a los ingresos de cada una de estas personas.

Para que este sector sea mas atractivo para los colombianos, el gobierno estipulo algunos
beneficios que las empresas tienen derecho si se constituyen bajo la modalidad de economia
naranja, con el fin de incentivar la creacion de empresa en el pais enfocadas en la propiedad

intelectual. Cada uno de estos beneficios estan enmarcados en el Art 235-2 del estatuto tributario.

13
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MARCO CONCEPTUAL

La economia naranja es un conjunto de actividades, que a través de ideas se entrelazan para
brindar bienes y servicios culturales, basando sus contenidos en propiedad intelectual,

desglosandose de esta manera:

La Economia Cultural y las Industrias Creativas, las cuales se encuentran unidas por las Industrias

Culturales Convencionales.

Economia cultural: son todas las actividades artisticas tradicionales, que ayudan a la construccion

del patrimonio cultural del pais y a su transmision.

Industrias Creativas: “Son creaciones funcionales, como nuevos medios y softwares.

Areas de soporte para la creatividad:

* Investigacion, Desarrollo e innovacion creativa y cultural: [+D+i Naranja
» Formacion técnica especializada en actividades creativas

» Gobernanza (institucionalidad) y Derechos de Propiedad Intelectual

* Educacion profesional creativa.

También, como se le puede llamar a la denominada Economia naranja la cual integra una serie de
actividades que Ilaman a la exploracién de la creatividad, la cultura, el intelecto y muchos mas
conceptos; a partir de una sociedad que cada dia busca mas informacion y asi mismo crear y

desarrollar otras alternativas de vida que mejoren el entorno social.

La economia naranja se desarrolla a través de unas politicas enfocadas en 7 lineas
estratégicas: Instituciones, informacion, inspiracion, inclusién, industria, integracion,

infraestructura; cada una de estas lineas participa 21 entidades del gobierno con el fin de generar

14
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condiciones Optimas para cada uno de los proyectos creativos, todo esto debe de estar articulado

con la culturay la creatividad.

MARCO METODOLOGICO

Se trata de un estudio exhaustivo que busca conocer a fondo la economia naranja, distinguir
los diferentes beneficios que se han generado por parte del gobierno para toda aquella persona u
organizacion que quiera emprender o incursionar en este tipo de economia, hallando en las normas
vigentes del pais la manera mas adecuada de obtener todo el provecho posible y que las personas
puedan tener a la mano todo el conocimiento y reglamentacion necesaria para desarrollar nuevos

proyectos.

Para la elaboracion de este trabajo se inicia con una indagacion de lo qué es la economia naranja
en Colombia, sirviendo esto como medio para reconocer la evolucion de la regulacién fiscal dada
en los Gltimos afios. De esta manera la informacion obtenida llevara a distinguir todos los

beneficios y provecho que las entidades pueden tener al pertenecer a dicha economia.

TIPO DE INVESTIGACION

Serd una investigacion de tipo cualitativo, pues se pretende identificar los beneficios
tributarios a los que las empresas pueden acceder, si éstas determinan emprender un negocio

basado en cualquiera de las actividades que comprende la economia naranja.

15
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TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

En cuanto a las técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, puede sefialarse que estas
se proyectan de acuerdo con los objetivos planteados. Asi, para el desarrollo del primer objetivo
el cual consiste en Reconocer los fundamentos y caracteristicas de la economia naranja, se prevé

la observacion y andlisis documental de la normatividad naciente de esta economia en el pais.

Finalmente, para el objetivo de identificar la evolucion de la regulacion fiscal aplicable a las
empresas de la economia naranja, se estudiard y se rastreara toda la normatividad aplicable,

naciente y vigente que muestre el actual estado de dicha economia.

El analisis de la informacion se efectuara a partir de la triangulacion de las fuentes, lo cual se
espera arroje los resultados suficientes y necesarios para evaluar y reconocer exhaustivamente los

beneficios y hacia quienes va dirigido.

POSTURA ETICA

Prudencia: la informacién serd tomada de fuentes fidedignas, la cual aporte conocimientos

y serd confiable a la hora de compartirla en el trabajo desarrollado.

No habra mal manejo de la informacion tomada para realizar la investigacién de dicho trabajo.

Se reconoceran los autores de cada texto que se tome como referencia para el desarrollo del trabajo.

16
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Reconocer los fundamentos y caracteristicas de la economia naranja.

El concepto de industrias culturales no es nuevo. T. Adorno comenzo a utilizarlo
en 1948 refiriéndose a las técnicas de reproduccion industrial en la creacion y
difusion masiva de obras culturales. Medio siglo mas tarde, se observa que los
modos de crear, producir, distribuir y disfrutar de los productos culturales se han
ido modificando extraordinariamente. Ademas de las transformaciones
tecnoldgicas y del papel de los medios de comunicacion, la cultura se ha
incorporado a procesos de produccion sofisticados, cadenas productivas complejas

y circulacion a gran escala en distintos mercados. (UNESCO , 2009)

La economia! se ha revolucionado en los Gltimos tiempos teniendo en cuenta una serie de
cambios a nivel mundial, los cuales dejan ver que el entorno es de constante movimiento; en busca
de la competitividad y sostenibilidad de medios que sean de ayuda humana; en una sociedad donde
estos cambios son evolucionarios ya que son cambiantes a la medida que los desarrollos se hacen
oportunos en cada cultura y sociedad; las crisis econdmicas ayudan a que las ideas se hagan

nacientes ante la necesidad de suplir faltas y restaurar fallas que dejan a una sociedad sin aliento.

La creatividad, ha sido una alternativa de nuevas opciones a la hora de suplir necesidades o dar
respuesta a los retos que se presentan en este siglo; funcionando este como medio de aporte a la

sociedad.

! La economia es una ciencia social que estudia la forma de administrar los recursos disponibles para satisfacer
las necesidades humanas. Ademas, también estudia el comportamiento y las acciones de los seres humanos.

17
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Penagos, (2000), define la economia creativa “como el estado de conciencia que permite generar
una red de relaciones para identificar, plantear, resolver problemas de manera relevante y

divergente”. (p.1)

En los afios 90, emerge el concepto de economia creativa que entiende la
creatividad —en un sentido amplio— como el motor de la innovacién, el cambio
tecnoldgico y como ventaja comparativa para el desarrollo de los negocios. Ello da
lugar, primero en Australia y méas tarde en el Reino Unido, al concepto de industrias
creativas, entendidas como aquellas que “tienen su origen en la creatividad
individual, la destreza y el talento y que tienen potencial de producir riqueza y
empleo a través de la generacion y explotacion de la propiedad intelectual”. En esos
afios, surgen también otros conceptos proximos, aunque diferentes, como las
industrias de contenido o las industrias protegidas por el derecho de auto.
(UNESCO, 2009)

De este mismo modo se puede decir que hay nacientes ideas que buscan una mejora
continua u otras alternativas; como se le puede llamar a la denominada Economia Creativa la cual
integra una serie de actividades que llaman a la exploracion de la creatividad, la cultura, el intelecto
y muchos mas conceptos; a partir de una sociedad que cada dia busca mas informacion y asi mismo

crear y desarrollar otras alternativas de vida que mejoren el entorno social.

En este sentido vemos como para la Unesco las industrias culturales y creativas son:

UNESCO (2009, p.1) El conjunto de actividades que conforman el sector de la industria
creativa, basandose en la produccion, reproduccion, promocién, difusion y comercializacion de
los bienes o servicios con contenidos culturales asociados al patrimonio y lo artistico; este como

base para la economia cultural.

La globalizacion busca que todos sean entes de transformacion y aporte a la sociedad mediante la
colocacion de nuevas ideas que incentiven un mundo de cambio constante y los medios

tecnoldgicos como medios de conexion entre unas sociedades y otras; estos Ultimos buscan una
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interaccion real entre todos los seres humanos y mediante esto se generan unas comunicaciones

globales que se expanden cada vez a mayor rapidez por todo el mundo.

Hablando de América Latina los desafios en cuanto a economia creativa son aun mayores; teniendo
cuenta factores como los son la desigualdad, bajo nivel de productividad y en general una
economia atrasada; sin embargo, cabe resaltar que hay gran intencion de apostarle a esta economia
gracias a las alianzas publico privadas, tomando estas iniciativas como desarrollo socioeconémico

y una apuesta para generar mayor y mejor trabajo.

Es importante que todos los agentes del desarrollo estén en una misma sintonia; se logre una
transformacion en esta economia, tenerla como aliada estratégica a la hora de pensar en nuevos
entornos de economia; que se mentalice toda una sociedad sobre los cambios que trae el siglo XXI
y para esto es necesario conocer un poco de algunos paises en la region de América Latina y la

evolucion que ha tenido en su historia en cuanto a la economia creativa.

Tabla 1

Evolucidn de la economia naranja en diferentes paises

PAIS DESCRIPCION

Argentina  El valor agregado bruto cultural (VAB cultural) permite, al ser un agregado
econémico, conocer la produccién de bienes y servicios culturales en
determinados sectores. Con él se conoce tanto el peso del sector cultural y
creativo en la produccion nacional como facilita el analisis de su comportamiento
histdrico. Segun el Sistema de Informacion Cultural de la Argentina (SINCA), del
Ministerio de Cultura de la Nacion y el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(INDEC), las instancias oficiales de captura y andlisis de los datos referentes a la
economia creativa, “El VAB cultural surge de la diferencia entre el valor bruto

de produccién (VBP), que es la suma total de los valores de los bienes y servicios
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producidos por la economia, incluyendo los de uso intermedio y final, y los
consumos intermedios (Cl), es decir, aquellos empleados en la produccion de
otros bienes y servicios” (SInCA, 2017: 9-10). En Argentina, para 2016, el VAB
cultural fue 2,5% (SInCA, 2017: 11). La participacién de los 10 sectores en el
VAB Cultural en 2016 fue: audiovisual (29%); publicidad (18%); libros y
publicaciones (13%); contenido digital cultural (12%); disefio (10%); mdsica
(7%); artes escenicas y espectaculos artisticos (6%); patrimonio material (2%);
artes plasticas y visuales (2%); y formacion cultural (2%) (SInCA, 2017: 19). El
estudio sobre el comercio exterior de bienes y servicios culturales, con los
principales datos estadisticos de la serie 20042016 del SInCA, arroja que para
este ultimo afo “el valor total de bienes y servicios culturales comercializados
con otros paises alcanzo los 905 millones de ddlares y tres cuartas partes de ese
monto se explican por la compraventa de servicios” (SInCA, 2017a: 3).
(Rodrigez Oliva, 2018)

Un estudio comparado desarrollado por las autoridades de cultura y estadistica
de la region de los paises andinos estimaba el valor agregado bruto del sector
cultural de Bolivia en 143.611 dolares, en 2007. Este dato se refiere al
consolidado de cuatro sectores: audiovisual (94.253 dolares); libros y
publicaciones (44.038 ddlares); musica (3.673 dblares); y artes escénicas (1.646
dolares). Esto representaba una participacion del 1,09% del valor agregado bruto
total del pais. (Rodrigez Oliva, 2018)

El PIB Industrias Creativas en Brasil fue 2,64% en 2015 (Sistema Firjan, 2016:
6). Se midieron 13 “segmentos creativos de acuerdo con sus afinidades
sectoriales en cuatro grandes areas: consumo (disefio, arquitectura, moda y
publicidad), medios (editorial y audiovisual), cultura (patrimonio y artes, musica,
artes escénicas y expresiones culturales) y tecnologia (P&D,7 Biotecnologia y
TIC). En el caso de las exportaciones, para las artesanias, las artes visuales, el
disefio, los nuevos medios, las artes escénicas, artes visuales y la publicidad, el
comercio exterior, en 2012 era de 11.226,12 millones de dolares, de los cuales

10.308,72 millones de dolares correspondieron a los servicios creativos y el resto,
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917,40 millones de dolares, a las exportaciones de bienes (Unctad, 2016: 26).
(Rodrigez Oliva, 2018)

El valor agregado del sector cultural en Chile fue de 2,2% en 2013, que representd
2.911.490 millones de pesos corrientes (Consejo Nacional de la Cultura y las
Artes, 2017a: 3). Sobre el desglose por sectores, es preciso aclarar que “a la fecha,
Chile no cuenta con una Cuenta Satélite en Cultura (CSC) propiamente tal,
aunque se han realizado de manera efectiva una serie de intentos que buscan
aproximarse a la misma” (2017a: 14). (Rodrigez Oliva, 2018)

El PIB cultural o valor agregado de las actividades culturales en Costa Rica, en
2012 fue de 525.612 millones de colones (1.045 millones de ddlares), lo cual
representa 2,2% del PIB nacional (Ministerio de Cultura y Juventud, 2017: 26).
La Cuenta Satélite de Costa Rica incluye ocho sectores: audiovisual y artes
visuales (serie disponible 2010-2015); publicidad, artes escénicas y musica (serie
disponible 2010-2013) y editorial, educacion cultural y artistica, y disefio (serie
disponible 2010-2012). La composicion porcentual del valor agregado segln
sector cultural (2012) era: publicidad (40%), educacidn cultural y artistica (20%),
audiovisual (19%), editorial (8%), disefio (6%), artes visuales (3%), musica (3%)
y artes escénicas (1%) (Ministerio de Cultura y Juventud, 2017: 168). Las
exportaciones de las industrias creativas en 2012, el Gltimo afio del que se tiene
informacion, sumaron un total de 107,06 millones de doélares, de los cuales
106,58 millones de dolares corresponden a bienes culturales y el resto a servicios
creativos en los campos de artesania, audiovisuales, disefio, nuevos medios de
comunicacion, artes escénicas, publicaciones y artes visuales (Unctad, 2016: 38).
(Rodrigez Oliva, 2018)

En 2010, la contribucion del sector cultural al PIB ecuatoriano fue de 4,76%,
segun los Indicadores de cultura para el desarrollo en Ecuador de Unesco. De este
dato, “la mayor parte de la contribucién de la cultura entra en el sector de la
informacion y la comunicacion (43%), mientras que el segundo mayor porcentaje
corresponde a actividades profesionales cientificas y técnicas (21%), que incluye
la publicidad, el disefio y la arquitectura” (Unesco, 2012). Por otra parte, la misma

fuente refiere que 15% corresponde a manufactura, 12% al comercio mayorista
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y al por menor, y el 10%, a la ensefianza. Las exportaciones de las industrias
creativas de Ecuador, segun la Unctad, fueron 236,18 millones de ddlares, en
2012. (Rodrigez Oliva, 2018)

El calculo del PIB Cultural data de 2005 y la referencia mas reciente es la
aportada por el Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo, que equivalia a
1,4 de cada 100 dolares del producto interno bruto (PNUD, 2009). De estos datos,
las subramas con mayores aportes al valor agregado cultural (2004) fueron
television (25,1%), libros (18,9%), agencias de publicidad (15,7%),
publicaciones periddicas (12,7%), radio (6,9%), gastronomia (3,8%), cine y
video (3,6%), multimedia (2,3%), grabados, artes graficas e ilustracion (2,2%), y
artesanias (1,9%) (PNUD, 2009). Las exportaciones de las industrias creativas
fueron 125,48 millones de dolares en bienes creativos en 2012 (Unctad, 2016:
48). (Rodrigez Oliva, 2018)

La ultima medicién de la Cuenta Satélite de Cultura (CSC) definié el valor
agregado en 6.238.728 millones de pesos colombianos, en 2016 (DANE, 2017:
1). Los segmentos analizados en este ejercicio fueron: musica, artes escénicas,
artes visuales, audiovisual, disefio publicitario, creacion, libros y publicaciones,
educacion cultural, asi como juegos y juguetes. De forma provisional, en 2016 el
campo cultural crecié 0,3% y en el andlisis de las variaciones de 2016 con
respecto a 2015, los segmentos culturales mas dinamicos fueron la educacion
cultural, con un aumento del 11,6%, y el audiovisual, con un aumento del 0,2%
(DANE, 2017: 1). Sobre el sector audiovisual, en 2015, una interpretacion oficial
aseguraba que “de acuerdo con los resultados de la Cuenta Satélite de Cultura, el
valor agregado del sector audiovisual a precios constantes ha experimentado un
crecimiento del 109% entre el 2005 y el 2012, con un valor de 1,14 billones de
pesos para alcanzar los 2,39 billones de pesos, respectivamente. Este hecho
evidencia que el audiovisual es uno de los sectores con mayor actividad y
crecimiento, no solo del campo cultural, sino de la economia nacional, gracias al
uso y aplicacion de nuevas tecnologias para la produccién y distribucion de
contenidos y la implementacion de politicas publicas que permiten el

fortalecimiento sectorial” (2015: 11). Las exportaciones de las industrias
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creativas colombianas fueron de 912,35 millones de ddlares en los campos de
artesanias, audiovisuales, disefio, nuevos medios, artes escenicas, artes visuales
y publicidad. De estos, 452,12 millones de dolares corresponden a bienes
creativos (Unctad, 2016: 36). El empleo cultural en Colombia, segun la Unesco,
para 2014 era de 2,1% (Unesco, 2014). Para la Cepal/OEIl (2014), esta cifra
significaba el 1%. (Rodrigez Oliva, 2018)

Los datos de la Cepal aseguran que el empleo cultural, para 2010, representaba
31,7 mil personas (1,0%); mientras que la suma de las actividades auxiliares daba
un subtotal de 36,1 mil personas (1,2%). También se contabilizaron las
actividades relacionadas con la cultura en 41,2 mil de personas (1,3%) (Cepal,
2014: 105). Las exportaciones de las industrias creativas fueron de 34,05
millones de ddlares en 2012. De ellos, 27,49 millones de ddlares corresponden a
bienes creativos, mientras que 6,56 millones de ddlares a servicios creativos
(Unctad, 2016: 64). La medicion evalla a los sectores de artesanias, audiovisual,
nuevos medios, disefio, artes escénicas, artes visuales y publicaciones. (Rodrigez
Oliva, 2018)

Nota, fuente de elaboracion propia, tomado de Rodriguez oliva, 2018.

De acuerdo a lo anterior, puede decirse que la economia creativa a nivel de algunos paises

Latinoamericanos se viene nombrando desde hace ya algunos afos y se tienen datos de que en

forma general este sector viene en crecimiento, con un desarrollo desde afios atras e incursionando

en actividades como los son a nivel general: disefio, musica, artes escénicas, artes plasticas, libros,

contenido digital, publicidad, propiedad intelectual y artesanias; entre muchas otras.

En el caso de Colombia se refleja un alto crecimiento en las actividades audiovisuales, asi mismo

las exportaciones de artesanias, audiovisuales, disefio, nuevos medios, artes escénicas, artes

visuales y publicidad crecieron favorablemente en los Gltimos afios. Esto muestra un panorama

muy alentador para el desarrollo de la economia creativa en este pais,
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el 30 de octubre del 2013 el banco interamericano de desarrollo lanza su libro
sobre economia creativa y cultural llamado “la economia naranja: una
oportunidad infinita”, los autores de este libro son: Ivan Duque Marquez y Felipe
Buitrago, quienes en ese entonces eran consultores de dicha entidad. Esta
economia se basa en el talento, la propiedad intelectual y la cultura que rodea

este pais. (Rivera, s.f.)

Luego en 2015 tal como lo dice (Arado, 2019, pag. 31), se publica otro nuevo libro llamado
“Efecto Naranja”, donde su autor Ivan Duque Marquez, actual presidente de Colombia, hace
referencia a como la economia naranja es una oportunidad para desarrollar nuevos proyectos, a
través de la tecnologia, la cual permitird tener mas personas involucradas, teniendo en cuenta que
esta va ligada a lo que hoy en dia se conoce como la cuarta revolucién industrial y lo que en
Colombia ain es un area poco desarrollada. El libro presenta una propuesta institucional, formula
conceptos y sefiala algunas herramientas claves para entender la importancia de la de la economia

cultural y creativa.

Por lo anterior, podria decirse, que en Colombia este tipo de economia seria la puerta a nuevas
oportunidades de desarrollar ideas y proyectos basados en las tecnologias; y que la cultura funcione
como ente de desarrollo, en el que haya un gobierno comprometido con el apoyo a las nuevas

iniciativas de emprendimiento y cuyas ideas se basen en las actividades creativas.

Es por lo anterior, como se encuentra en (Congreso de la republica de Colombia , 2015) el proyecto
de ley 104 de 2015 con la bancada legislativa centro democratico, y su principal autor lvan Duque
Marquez, en la cual la exposicién de motivos busca resaltar la importancia de los conceptos de la
economia creativa, su peso en el marco de los derechos de propiedad intelectual, el arte, la cultura,
y otros sectores que clasicamente no son analizados desde la perspectiva de su impacto econémico

y las oportunidades que estos engloban.

En este sentido, se divide la presente exposicidén de motivos en los siguientes temas:

I. Concepto de economia creativa.
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I1. Impacto de la economia creativa en el Producto Interno Bruto (PIB).
I11. 7 ideas para el desarrollo de la economia creativa.
IV. Compendio de legislacion en materia cultural que soporta la importancia de una Ley

sobre Economia Naranja.

Este proyecto de Ley fue aprobado por el congreso en mayo de 2017, con la Ley 1834 por
medio de la cual se fomenta la economia creativa ley naranja, esta fomenta el desarrollo de las
industrias creativas, asi mismo promueve la produccion de derechos de autor y proteccion de
derechos de autor. Aca se puede ver la relacion que puede haber entre la economia y la cultura,

promoviendo todo un desarrollo a nivel pais.

Ya teniendo unas bases més fuertes aprobadas por el gobierno desde la promulgacion de algunas
leyes que dieron una apertura y un respaldo a la economia creativa; llamandose economia naranja,

es importante entender:

La economia naranja es:

Como lo dice (Ministerio de Cultura , 2019) Es una herramienta de desarrollo cultural,
social y econémico. Se diferencia de otras economias por el hecho de fundamentarse en la
creacion, produccién y distribucién de bienes y servicios, cuyo contenido de caracter

cultural y creativo se puede proteger por los derechos de propiedad intelectual.
La definicién de este tipo de economia va direccionada a las nuevas propuestas, a lo

diferente e innovador que pueda surgir; teniendo en cuenta que va ligado a un objetivo, un fin que

deben tener todas las economias.
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Obijetivo de la economia naranja

Segun (Ministerio de cultura, 2019) “Propiciar las condiciones para generar empleo digno
en el sector cultural, apoyar la materializacion de nuevas ideas creativas y productos innovadores,
fortalecer los saberes ancestrales, las practicas del patrimonio cultural y la transmision de

conocimientos tradicionales”.

Esto se muestra como otras alternativas de sostenibilidad para los ciudadanos colombianos, que, a
través de su creatividad, buscan otras maneras de vida y que estas se puedan también convertir en

un sustento de familias, asi dando otras miradas econdmicas al entorno social y cultural.

Identificar la evolucion de la regulacion fiscal aplicable a las empresas pertenecientes a la

economia naranja.

Durante los ultimos afios en Colombia se han venido creando leyes que apoyan la
economia naranja y esto con el fin de incentivar el desarrollo de esta nueva economia; y se dice
nueva en cuanto a que surgen otras alternativas de crear y disefiar otros entornos de sostenibilidad,
asi como la creacion de nuevas oportunidades de crecimiento en una economiay entorno debilitado

por las circunstancias que aquejan el pais.

Los inicios de la regulacion fiscal para economia naranja en Colombia se dieron con la Ley 1834
del afio 2017, por medio de la cual se fomenta la economia creativa ley naranja donde su principal
objetivo es desarrollar, fomentar, incentivar y proteger las industrias creativas. En esta ley se dan
a conocer conceptos claros de los que se relaciona con la economia creativa dando por sentado que
son estas las que generan valor en razon a de sus bienes y servicios, los cuales, se fundamentan en

la 2propiedad intelectual.

2 Se relaciona con las creaciones de la mente: invenciones, obras literarias y artisticas, asi como
simbolos, nombres e imagenes utilizados en el comercio.
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Asi mismo, en su articulo 5 se dan a conocer las 7i. Estrategia para la gestion

publica.

Las 7i serdn entendidas como las estrategias que se implementaran para darle

efectiva aplicacion a esta:

Tabla 2

7i. estrategia para la gestion publica.

ESTRATEGIA

DESCRIPCION

1. Informacion.

2. Instituciones.

3. Industria.

4. Infraestructura.

5. Integracion.

6. Inclusion.

Se promovera un adecuado levantamiento de informacion constante,
confiable y comparable sobre los sectores de la economia creativa.
Se coordinara la gestion administrativa que permita involucrar al
sector publico, privado, mixto y no gubernamental, que permita
articular de forma adecuada los postulados de la Economia Creativa.
La articulacion de las instituciones u organizaciones publicas y
privadas a nivel regional, también es necesaria para crear un terreno
fertil para la industria cultural y creativa, sobre todo en los
departamentos, ciudades, distritos y municipios.

Se fortalecerd el papel de las industrias creativas como su
formalizacién y adecuacion, con la finalidad de que se privilegie y
apoye su contribucién en el producto interno bruto.

Se desarrollara la infraestructura necesaria para que, en el marco de
las competencias del Gobierno nacional y los Gobiernos locales, se
privilegie la inversion en infraestructura fisica e infraestructura
virtual, asi como a su acceso inclusivo.

Se promoveran 105 instrumentos internacionales necesarios para que
las industrias de la economia creativa obtengan acceso adecuado a
mercados fortaleciendo asi su exportacion, sin perjuicio de aquellos
tratados y obligaciones internacionales suscritas y ratificadas por
Colombia.

Se promovera el desarrollo de las industrias creativas, con miras a que
estas se conviertan en vehiculos de integracion y resocializacion como

generadoras de oportunidades laborales y econémicas. En este
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sentido, se fortaleceran espacios de circulacion independientes de
todas las artes en general mediante el reconocimiento de los mismos
espacios y equipamientos culturales. A través de la difusion de
contenidos locales independientes, se impulsaran vias de circulacion
tales como radio publica y comunitaria, tv publica, salas alternas de
cine, librerias, espacios de circularizacion de mdsica en vivo y artes
escénicas habituales y otros mecanismos de circulacion de bienes y
servicios  culturales que  beneficien  principalmente la
comercializacion y consumo de contenidos locales y nacionales.

7. Inspiracion. Se promoverd la participacion en escenarios locales, virtuales,
nacionales e internacionales que permitan mostrar el talento nacional,
conocer el talento internacional, e inspirar la cultura participativa

desarrollando la Economia Creativa en todas sus expresiones

Nota, fuente de elaboracion propia, tomada de Congreso de la republica , 2017, pag. 2.

Por otra parte, esta misma ley hace referencia a la institucionalidad, donde se da a conocer
cada una de las instituciones que estaran encargadas del fortalecimiento de la economia creativa,

esto como pilar del concejo.

En esta ley se puede encontrar unos incentivos para el desarrollo y crecimiento de las

industrias creativas, como lo son:

e Facilitacion de procesos de importacion y exportacion de bienes y servicios vinculados a
dicha industria.

e Facilitacion migratoria.

e Promocion de agremiaciones dentro del sector.

e Administracion adecuada de las sociedades de gestién colectiva y el establecimiento de

incentivos estratégicos sectoriales. (Congreso de la republica , 2017, pag. 3)
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Posteriormente han nacido otras reglamentaciones importantes para la economia naranja,
las cuales han ayudado a que el sector se fortalezca y mejore las condiciones para todos aquellos
que quieran pertenecer al sector o ya lo hagan y dentro de estos podemos encontrar algunos
beneficios fiscales los cuales se han venido reglamentando desde que nacié economia en el pais.

En el afio 2019 con la ley de crecimiento economico 2010, se establece uno de los beneficios
fiscales més grandes para la economia naranja, pues esta ley en su articulo 91, el cual modifica el
articulo 235-2 del estatuto tributario, en el cual se reglamenta la exencion del impuesto de renta

durante 7 afios de la siguiente manera:

Tabla 3
Requisitos para acceder al incentivo tributario

Incentivo tributario para empresas de economia naranja. Las rentas provenientes del
desarrollo de industrias de valor agregado tecnologico y actividades creativas, por un

término de siete (7) afios, siempre que se cumplan los siguientes requisitos:

a) Las sociedades deben tener su domicilio principal dentro del territorio colombiano,
y su objeto social exclusivo debe ser el desarrollo de industrias de valor agregado

tecnoldgico y/o actividades creativas;

b) Las sociedades deben ser constituidas e iniciar su actividad econémica antes del 31
de diciembre de 2021;

c) Las actividades que califican para este incentivo son las siguientes:

CODIGO DESCRIPCION DE LA ACTIVIDAD

Clhiu

3210 Fabricacion de joyas, bisuteria y articulos conexos
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5811

5820

5911

5912

5913

5914

5920

6010

6020

6201

6202

7110

7220

7410

7420

9001

9002

30

Edicion de libros.
Edicion de programas de informaética (software)

Actividades de produccion de peliculas cinematogréficas,

videos, programas anuncios y comerciales de television

Actividades de pos produccién de peliculas cinematograficas, videos,

programas, anuncios y comerciales de television

Actividades de distribucion de peliculas cinematogréficas, videos,

programas, anuncios y comerciales de television
Actividades de exhibicion de peliculas cinematograficas y videos
Actividades de grabacion de sonido y edicion de musica

Actividades de programacién y transmision en el servicio de

radiodifusion sonora
Actividades de programacion y transmision de television

Actividades de desarrollo de sistemas informéticos (planificacion,

andlisis, disefio, programacion, pruebas)

Actividades de consultoria informatica y actividades de administracion

de instalaciones informéticas

Actividades de arquitectura e ingenieria y otras actividades conexas de

consultoria técnica

Investigaciones y desarrollo experimental en el campo de las ciencias

sociales y las humanidades
Actividades especializadas de disefio
Actividades de fotografia

Creacion literaria

Creacidon musical
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9003 Creacion teatral

9004  Creacion audiovisual

9005 Artes plasticas y visuales

9006  Actividades teatrales

9007 Actividades de espectaculos musicales en vivo
9008 Otras actividades de espectaculos en vivo
9101 Actividades de bibliotecas y archivos

9102 Actividades y funcionamiento de museos, conservacion de edificios y
sitios historicos

Actividades referentes al turismo cultural.

Actividades relacionadas con Deporte, recreacion y aprovechamiento

del tiempo libre.

d) Las sociedades deben cumplir con los montos minimos de empleo que defina el
Gobierno nacional, que en ningln caso puede ser inferior a tres (3) empleados. Los empleos
que se tienen en cuenta para la exencion en renta son aquellos relacionados directamente
con las industrias de valor agregado tecnoldgico y actividades creativas. Los
administradores de la sociedad no califican como empleados para efectos de la presente

exencion en renta;

e) Las sociedades deben presentar su proyecto de inversion ante el Comité de Economia
Naranja del Ministerio de Cultura, justificando su viabilidad financiera, conveniencia
economica y calificacion como actividad de economia naranja. El Ministerio debe emitir
un acto de conformidad con el proyecto y confirmar el desarrollo de industrias de valor
agregado tecnologico y actividades creativas;
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f) Las sociedades deben cumplir con los montos minimos de inversion en los términos que
defina el Gobierno nacional, que en ningln caso puede ser inferior a cuatro mil
cuatrocientas (4.400) UVT y en un plazo méaximo de tres (3) afios gravables. En caso de
que no se logre el monto de inversion se pierde el beneficio a partir del tercer afio,

inclusive;

g) Los usuarios de zona franca podran aplicar a los beneficios establecidos en este numeral,
siempre y cuando cumplan con todos los requisitos sefialados en este articulo para efectos

de acceder a esta exencion

Nota. Fuente de elaboracion propia, Beneficios tributarios de la economia naranja, tomado de Congreso de
la republica, 2018, p 69-70.

A continuacion, se relacionan las actividades econdémicas con una breve historia de lo que ha

sido cada una de ellas en el transcurso del tiempo en Colombia.

Tabla 4

Descripcion de las actividades econémicas

Codigo  Actividad econémica Inicios de la actividad

3210 Fabricacion de joyas, -El sector de la joyeria en Colombia se clasifica en
bisuteria y articulos joyeria tradicional, de disefio y artistica. En el
conexos tradicional se hace referencia a la aplicacion de

filigrana. También es precolombina vy utiliza
generalmente como materia prima el oro, la plata y
las aleaciones. Las principales ciudades donde se
desarrolla son: Mompox (Bolivar), Barbacoas

(Narifio) y Santa Fe de Antioquia (Antioquia).
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5822

5820

Edicién de libros

Edicion de programas
de informatica,

software.

-En cuanto a la joyeria de disefio esta puede ser
clasica o contemporénea y responde a las tendencias
del mercado. Se realiza a partir de la mezcla
elementos convencionales como el oro y la plata con
otros como maderas y semillas; se desarrolla en las
grandes ciudades como Bogota, Medellin y

Bucaramanga.

- A mediados del siglo XVIII, los jesuitas solicitaron
permiso para llevar una imprenta a la Nueva Granada,
un dato coherente con el papel preponderante de la
Iglesia Catolica en la difusion (y censura) de libros e

impresos en el continente americano.

- Tres nombres sefialan el comienzo de la actividad
editorial colombiana a finales del siglo XIX y
comienzos del XX: Jorge Roa, German Arciniegas y
Arturo Zapata.

Los tres trabajaron en la tarea de publicar la

produccién local y difundir la literatura clasica.

-El despegue de la industria grafica se dio alrededor
de tres empresas: Bedout, en Medellin (tipografia
nacida en 1889); la libreria Voluntad, en Bogota
(1928), y Carvajal (Cali, 1904).

- El proceso de profesionalizacion de la Carrera de
Ingenieria de Sistemas, desarrollado entre los afios 67

y 68, liderado por la Universidad de los Andes en el
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5911

5912

Actividades de
produccién de

peliculas.

Actividades de

posproduccion de

nivel de pregrado y por la Universidad Nacional en el

de postgrado.

- La entrada del pais en la era de la informatica, que
para los afios setenta se hallaba en un proceso de

expansion innegable.

- En el afo de 1966, impulsado por un grupo de
ingenieros que se habia acercado al lenguaje de la
computacion, se organizé el primer Congreso de

Calculo Electronico en Bogota.

- En este mismo afio surgi6 la primera asociacion que
se creo en el pais en el area de los sistemas. Se tratd
de la ACCIO, Asociacion Colombiana de Calculo
Electronico e Investigacion Operacional, cuya
finalidad fue la de agrupar a todos aquellos que

trabajaban en el area de la informatica.

- El invento mégico de los hermanos Lumiére que
cambiaria al mundo después del 28 de diciembre de
1895, llegb a Colombia oficialmente dos afios
después, cuando el 13 de abril de 1897 se realizé la
primera proyeccion publica de cine en el pais.

- La llegada del cine al pais se dio de la mano de la
industrializacion y gracias a las motivaciones propias

de la modernizacion en los paises latinoamericanos.
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5913

5914

peliculas

cinematograficas,

videos, programas,
anuncios y
comerciales de

television.

Actividades de
distribucion de
peliculas
cinematograficas,
videos, programas,
anuncios y
comerciales de

television.

Actividades de
exhibicion de
peliculas
cinematogréficas y

videos

- Bucaramanga y Cartagena son las ciudades en
donde se dieron lugar las primeras funciones de cine.
Manuel Trujillo Duran, empresario de espectaculos
venezolano, introdujo el cine en Venezuela desde
junio de 1896 y luego cruzo la frontera para presentar
la primera funcion en Bucaramanga el 21 de agosto
de 1897.

- El séptimo arte en sus inicios en Colombia fue
concebido méas como un negocio que como un medio
artistico. La primera funcion de cine en Bogota se

realizd, segun registros, el 1 de septiembre de 1897.

- Exhibidores y productores de otras latitudes
comenzaron a llegar al pais y aunque hubo un cese
violento en este renacimiento cultural con la Guerra
de los Mil Dias, el cine ya formaba parte de la
historia.

- En 2003 se puso en marcha la Ley 814, conocida
como Ley de Cine, con la que se busca fomentar y
fortalecer la produccion cinematografica nacional, a
través de los estimulos otorgados por el gobierno

colombiano.

- Sin duda uno de los eventos mas destacados de la
historia actual del cine en Colombia, es la
nominacion lograda de la pelicula 'ElI Abrazo de la
Serpiente' a los Premios Oscar en la categoria de
Mejor Pelicula Extranjera de habla no inglesa.
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5920

Actividades de
grabacion de sonido y

edicién de musica.

- Para los indigenas las manifestaciones de
agradecimiento, veneracion, dolor y gozo, eran los
motivos de creacion musical de ese entonces. Pero no
solo se hacian presentes en las festividades y
celebraciones religiosas, en las que entonaban cantos
al ritmo de instrumentos rasticos tradicionales, pues
también eran motivo de creacion musical los
funerales y exorcismos, convirtiéndose la mdsica en
el medio para canalizar las energias y espiritus del

mal.

- La antesala de lo que en la década de los ochenta se
conoce como world music comenzd mucho antes, a
principios del siglo XX, gracias a las expediciones de
los ‘scouts’ —como los llama Ospina— agentes que
fungian tanto de especialistas como
de toderos contratados por la Victor Talking
Machine Company para viajar por diferentes paises
en busqueda de masicos para producir discos de cera
que posteriormente serian comercializados en el
creciente mercado internacional del entretenimiento
promovido principalmente desde los Estados Unidos

e Inglaterra.

- En esas primeras décadas del siglo pasado, el
fondgrafo representd una revolucion tecnolégica que
dificilmente se puede dimensionar actualmente en la
era digital. Sin embargo, la tradicion de las
exhibiciones universales, la fascinacion global frente

a las nacientes técnicas de grabacion acustica y los
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6010

6020

Actividades de
programacion y
transmision en el

servicio de

radiodifusién Sonora.

Actividades de
programacion y
transmisioén de

television.

fondgrafos marcaron un antes y después en la

recepcion musical.

- La television en Colombia nace como un proyecto
de Estado, que en ese entonces era militar,
comandado por el general Gustavo Rojas Pinilla,
quien habia subido al poder en 13 de junio de 1953 y
él mismo abandero el suefio de traer la Television a

Colombia.

- En este mismo afio Por medio del Ministerio de
Hacienda en cabeza del ministro Carlos Villaveces,
se dio la orden de invertir 10 millones de pesos, una
suma bastante sustancial para la época, para la
compra de las antenas y demas tecnologias

necesarias.

- Las primeras antenas se ubicaron en lugares
estratégicos del pais, Se necesitaban de lugares
bastante elevados para lograr la cobertura en la
transmision, asi en Bogota se escogié en Hospital
Militar ubicado en los cerros orientales de la ciudad,
que proveia una ubicacion adecuada para la
instalacion de la antena que se elevaba a 30 metros de
altura sobre el hospital. Se ubicaron a su vez las
antenas repetidoras en el cerro del Guali, en el nevado
del Ruiz, que cubria Antioquia, Valle del Cauca y
Caldas. Luego se instalo otra en el paramo de la Rusia

para Boyaca.
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6201

6202

7110

Actividades de
desarrollo de sistemas

informaticos.

Actividades de
consultoria
informética 'y
actividades de
administracion de
instalaciones
informaticas.
Actividades de
arquitectura e

ingenieria.

-En agosto de 1955 el Gobierno Nacional decidio
abrir los espacios necesarios para la television
comercial por lo cual se designa a la Empresa de
Television Comercial (TVC), quienes tenian como
socios a RCN y Caracol para el manejo de algunos de
esos espacios. Es asi como las empresas interesadas
en comercializar sus productos alquilaban los
espacios para realizar dicha publicidad incluyendo
programas como revistas musicales y concursos,

entre otros.

- Segun la presidenta de Fedesoft, Paola Restrepo:
“Cerca del 46% de las empresas de software y Tl se
han creado en los Gltimos cinco afios, lo cual refleja
que la oferta se encuentra articulada con la tendencia
mundial de incursionar en el desarrollo de
tecnologia para la comercializacion de diferentes

productos y servicios”.

- Los asentamientos mas antiguos reconocidos por
la arqueologia datan de algo més de once mil afios y
se encuentran en los abrigos rocosos del borde
occidental de la Sabana de Bogotad. Ahi no hubo
arquitectura propiamente dicha, el espacio habitable
lo ofrecid la topografia misma. Siglos méas adelante
ya se encuentran vestigios de asentamientos en la
misma Sabana y en la costa Caribe, en los que se

advierten las huellas de edificaciones primarias.
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7220

Investigaciones y
desarrollo
experimental en el
campo de las ciencias
sociales y las

humanidades

Tardarian siglos en aparecer nucleos poblados con

una arquitectura mas consolidada.

- Una simple revision de los mapas a partir del siglo
XVI permite entender que el territorio actual de
Colombia, en el siglo XVIII hizo parte del
Virreinato de la Nueva Granada que incorporaba los
actuales territorios de Venezuela, Ecuador y
Panama, y que el primer modelo republicano acogid
esos territorios antes de su separacion, los dos
primeros hacia 1830 y Panaméa en 1904, y que a
través de sucesivos tratados se han sustraido
enormes porciones limitrofes hasta llegar a la actual

configuracidn, bastante extrafia por cierto.

- Los caminos de herradura trazados, algunos de
ellos desde la época prehispanica, siguieron los
bordes cordilleranos de los cauces fluviales y
superaron las dificultades de atravesar las tres
cordilleras en sentido oriente occidente. Asi se
comunicaron las tierras de Antioquia y Caldas, del
Valle del Cauca y de la Sabana de Bogota con los
rios Cauca y Magdalena. Solo en el siglo xx se logro
mejorar esa comunicacion, aunque todavia no se ha

alcanzado del todo.
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7410

Actividades
especializadas de

disefo.

- Las artes funcionales tuvieron presencia en el pais
desde el siglo XIX. Se evidenci6 en el disefio de
monogramas, almanaques y carteles, especialmente a
finales de esa centuria y asi las artes aplicadas fueron

integrandose a la incipiente industria nacional.

- En el siglo XX esas actividades fueron conocidas
como artes comerciales y se hicieron notorias a partir
de 1915 con el proyecto “Revista Cromos” de Miguel
Valencia y Abelardo Arboleda, importadores de
nuevas maquinas y tipos para la impresion en
fotograbado (Canal, 1973, pp. 166-177). Ese mismo
afio, Fernando y Guillermo Salazar abrieron la
“Litografia Colombia” y ofrecieron un mercado de
artes graficas de calidad para el pais y América
Latina, tal como puede evidenciarse en uno de sus
anuncios publicitarios de 1917, casualmente, en una

contra caratula de la revista Cromos.

- Los clientes de la litografia Colombia en 1917
fueron el “Ron Matusalem”, el “Vino de Carne y
hierro”, el “Hotel Internacional de Manizales”, la
“Cerveza Don Quijote”, la “Cerveza Bavaria”, el
“Jarabe Lodotanico”, la “Limonada Reina” de la
fabrica Central de Bogota y el “Jarabe Yodotanico

fosfatado arsenical para adultos”.

- Desde el aspecto compositivo, fue trascendente la

influencia tardia del Art Decé en las revistas como
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7420

9001

Actividades de

fotografia

Creacion literaria.

Cromos y El Grafico, por lo que fue comun el uso de
lineas organicas y geomeétricas, asi como la
abstraccion de movimientos como el cubismo vy el

constructivismo.

- De mayor antiguedad que se conoce hasta ahora en
Colombia, el pintor Luis Garcia Hevia se convirtio en
el neogranadino que mas activamente promovié la

difusion de la fotografia.

-Antioquia fue la segunda region colombiana a donde
llegd el invento en 1848 gracias a Fermin lsaza,
probablemente alumno de Garcia Hevia. Un pequefio
grupo de pioneros, integrado por hombres cultos con
formacion o aficiones pictoricas, se aventuro
tempranamente en una nueva ocupacion que, al
tiempo que exigi6 conocimientos, ensayos Yy
adaptaciones técnicas, logré6 prosperar como
actividad comercial y artistica, cuyas obras hoy

constituyen un valioso patrimonio cultural.

- Nueve afios (después de que se anunciara
oficialmente en Francia el descubrimiento del
daguerrotipo, el pintor envigadefio Fermin Isaza
abri6 en Medellin, en septiembre de 1848, un
gabinete donde puso en practica el invento de
Daguerre. lIsaza naci6 en Envigado, Antioquia, en
18009.

- El origen de la literatura colombiana da inicio en la

época precolombina, en la cual existe un conjunto de
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textos que forman la familia discursiva conocida
como Cronicas de Indias, en las cuales se encuentra
el primer testimonio de la salvaje, cruel y sanguinaria
conquista europea de America y todo aquello que hay
antes de Colon, lo que se vivio en todo el proceso de
conquista con los espafioles y la matanza extrema

hacia los indigenas.

-En la literatura colombiana en el siglo XIX, una de
las obras mas relevantes es Manuela, escrita por el
autor José Eugenio Diaz Castro en el afio de 1856,
publicada inicialmente por entregas en el

periddico EI Mosaico en 1858.

-Ya entrando al siglo XX, una de las obras que se
rescata es La Voragine de José Eustasio Rivera de
1924, considerada una de las obras méas importantes
dentro del modernismo latinoamericano, en la cual, a
diferencia del siglo pasado, ya se proyecta un avance

en la literatura colombiana.

-Por altimo, en el tema del dia se abordé el asunto de
la literatura colombiana del siglo XXI, época en la
que la literatura cambia por la nueva ola de las redes
sociales y la tecnologia, donde todo esta asociado a
lo visual y préactico, por ende, los periddicos, aunque
siguen siendo impresos, ya no es la fuente de mayor
informacion como lo era en los siglos pasados y es un
siglo en el cual se prolifera lo que se llama novela

negra o novela de violencia, las cuales presentan una
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9002

9003

Creacion musical.

Creacion teatral

atmosfera asfixiante de miedo, violencia, injusticia,

inseguridad y corrupcién del poder politico.

- En Colombia los primeros instrumentos
encontrados, corresponden a la familia de la
percusion y los vientos, seguramente de los
indigenas, quienes aln conservan sus instrumentos
tipicos, su cultura y tradicién, agredida
posteriormente por la conquista y la colonia europea,
marcando un cambio importante en la mdsica
latinoamericana, disminuyendo en gran parte aquella
masica tradicional primitiva e introduciendo cantos
en voces y piano, propios de la musica religiosa

europea del siglo XIX.

- Los indios de Cajic4, fueron los primeros en
aprender a leer nota y el pueblo de Fontibén, tuvo el
primer 6rgano del Nuevo Reino, fabricado con
guaduas y canutos de cafiabrava, por el Padre José
Dadey.

- El teatro en Colombia fue introducido durante la
época de colonizacidn espafiola que se dio entre 1510
y 1810. Los espafioles llevaban compafiias de

zarzuela esporadicamente.

- En la historia del teatro colombiano se han hecho
varios intentos de caracterizacion de la tendencia
moderna con el Nuevo Teatro, el cual tuvo lugar en
el pais desde mediados de 1960 hasta 1980, sin
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9004

Creacion audiovisual

desconocer algunos antecedentes: el radio-teatro y el
tele-teatro, la difusion de obras de vanguardia a través
de revistas culturales (Mito y Eco), el trabajo
adelantado por ciertas personas.

-A finales de siglo X1X 'y comienzos del siglo XX el
mas importante centro teatral de Colombia eran los
teatros colon y municipal en Bogot4, edificadas al
estilo italiano el interés por el teatro colombiano se
extendio en las ciudades de Colombia en las primeras
décadas del siglo XX se edificaron diferentes teatros
en Cali, Medellin, Popayan y otros centros urbanos,
en un proceso que contribuye en la aparicion de

autores y compafiias teatrales.

La produccion audiovisual en Colombia tuvo
grandes cambios significativos, empezando por la
creacion de la Fundacion Patrimonio Filmico
Colombiano, la cual se hizo después de muchos
intentos fallidos para crear archivos audiovisuales en
el pais, especificamente en el decenio de los afios

cincuenta del pasado siglo.

- Ya para 1954, aparecieron auspiciadores que
querian apoyar el Cine Colombiano como lo fue Cine
Club de Colombia, el cual para esa época junto con
el librero Catalan Luis Vicens fundaron la primera
Filmoteca Colombiana, que maéas tarde tomo el

nombre de Cinemateca Colombiana.
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9005

Acrtes plasticas y

visuales.

- Para 1957 Luis Vicens adquirié varios filmes de
calidad los cuales fueron propuestos ya aceptados por
la Federacion Internacional de Archivos Filmicos,
FIAF.

- En 1979 se crea la Fundacion Cinemateca

Colombiana.

- En 1984, la Compafila de Fomento
Cinematogréafico, FOCINE, reunio el primer Comité
Asesor para que se recuperara ese patrimonio filmico
nacional para poder adelantar proyectos relacionados

a archivo de imagenes en movimiento.

- A partir de 2001 empiezan las actividades de
impulso en materia audiovisual, la en la cual la toma
de decisiones era por parte de la Junta Directiva de la
Fundacion, de esta manera el que era antes el
Ministerio de Cultura paso a ser el Ministerio de
Comunicaciones el cual era el representante de
FOCINE.

- En 2006 Radio Television Nacional de Colombia se
unié como miembro de la Junta Directiva para apoyar
un proyecto que optaba por la Conservaciéon de
Soportes Audiovisuales. (Historia de la Fundacién
Patrimonio Filmico Colombiano, FIAF, 2008).

- En la década de los cuarenta hasta los sesenta fueron
afios de transicion, se puede decir que los inicios del

cambio preceden desde cuando empezaron a notarse
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9006

Actividades teatrales

resquebrajamientos en aquel naturalismo riguroso de

la academia.

- Durante la década de los veinte se evidenciaron las
mutaciones, las cuales desembocaron en los afios
cuarenta. Ubicarse en aquellos antecedentes desde el
asomo de los artistas Americanistas, pasando por la
década de los treinta, traza de forma mas clara el
cémo y en qué cambia el lenguaje estético de los

jévenes artistas modernos de la mitad del siglo XX.

- Los primeros teatros se construyeron en los siglos
XIX y XX, en ciudades como Cali, Medellin,
Cartagena, Popayéan y otras capitales
departamentales, en un proceso que contribuye a la
aparicion de autores y compafiias, asi como a la

formacion de un puablico para el teatro.

- Con un desarrollo delimitado entre mediados de
1960 y finales de 1980, caracterizado por las fuertes
discusiones entre el teatro universitario y aquellos
que querian conformar un espacio "independiente”, el
Nuevo Teatro se situ6 en un periodo en que el teatro
colombiano obtuvo cierto reconocimiento a nivel
regional mientras, a nivel nacional, sus ide6logos
generaron tal adhesién o rechazo que resultd
determinante para la produccién artistica en este

terreno varias décadas después.
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9007

9008

9101

Actividades de
espectaculos publicos

musicales en vivo.

Otras actividades de
espectaculos de vivo.
Actividades de

bibliotecas y archivos.

- EI 20 de julio de 1773, se establecio la creacion de
una biblioteca publica para el virreinato de Nueva
Granada, a través de un decreto del entonces virrey,

el marqués Manuel de Guirior.

- Un afio més tarde la Real Audiencia redacto el
reglamento de la Biblioteca, destind un sueldo para el

bibliotecario y el lugar donde funcionaria.

- EI 9 de enero de 1777 se inaugurd oficialmente la
Real Biblioteca, convirtiéndose asi en la primera
biblioteca publica de América, y se le asigno el
edificio que habia pertenecido al prestigioso Colegio
Seminario de San Bartolomé de Bogota.

-En 1834 se sanciond la Ley de Depdsito Legal
dictaminando para los impresores de Nueva Granada
que debian remitir a la Biblioteca “un ejemplar de
todo escrito que se imprimiera en su imprenta, bien
fuera libro, cuaderno, periddico, hoja suelta o
impreso de cualquier otra especie”. Gracias a la
aplicacion de dicha ley, la Biblioteca aumento
considerablemente sus fondos, sumado a las
donaciones de valiosas bibliotecas particulares como

las de Anselmo Pineda y German Arciniegas.
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9102

Actividades de
funcionamiento de

MUuSeos.

- Durante el siglo XX las Bibliotecas siguieron
creciendo en todos sus aspectos: coleccion, asistencia
de lectores, incorporacion de nuevo personal

especializado.

- Durante las primeras décadas del siglo XX, cuando
el Museo Nacional habia reunido ya numerosas
colecciones -piezas notables, reconocidas, con un
alto nivel artistico y cientifico- se decidio crear
algunos museos especializados a partir de sus fondos.
Asi, en abril de 1903 se dispuso la creacion del
Museo de la Escuela de Bellas Artes en la
Universidad Nacional, con base en las colecciones

artisticas del Museo Nacional.

- En 1920, la Ley 47 orden0 traspasar gran parte de
los objetos relacionados con la vida del Libertador
para la creacion del Museo de la Quinta de Bolivar en
Bogota.

- En 1935, por Decreto 2148 del Ejecutivo, las
colecciones de zoologia pasaron al museo de ciencias
naturales de la Facultad de Medicina de la
Universidad Nacional (actual Museo de Historia

Natural del Instituto de Ciencias Naturales).

- En octubre de 1938, el Decreto 1854 ordend la
creacion del Museo de Armas del Ejército, que inicio
su funcionamiento en la Escuela de Artilleria, con

una seleccién de las colecciones de armas de los
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museos historicos del pais. Es el actual Museo
Militar.

- En 1942 las colecciones de geologia, mineralogia y
paleontologia pasaron a formar parte del museo
geoldgico de la Facultad de Matematicas e Ingenieria
de la Universidad Nacional (actual Museo Geol6gico

Nacional José Royo y GOmez, de Ingeominas).

Nota, Fuente elaboracion propia, tomado de Valencia, 2020, pag. 1, Guarin, 2020, pag. 1, Vallejo,
2016, pag. 1, Vargas v. s., 2019, pag. 1, banrepcultural , 2020, pag. 1, Perdomo, 2019, pag. 1, Roa,
2017, pég. 1, Castillo, 2015, pag. 3, Perdomo, 1980, p.5, Vargas a. a., 2008, pags. 18-20, Ramirez,
2010, pag. 1, Cedefio, 2013, pag. 1, Meneses, 2015, pags. 23-24, Pelaez, 2012, pags. 13-14, Reyes,
2020, pag. 1, biblioteca nacional de maestros , 2015, pag. 1, museo nacional de colombia , 2020,
pag. 1, universidad piloto de colombia, 2017, pag. 20,

Detallar para quienes va dirigido la economia naranja y quien puede acceder a sus beneficios

Debe entenderse que en toda economia debe haber una organizacion o clasificacion
adecuada del trabajo; esto para crear unas herramientas propias del sector; es por esto que dentro
de la economia naranja se encuentran unas actividades explicitas; las cuales son clasificadas

ordenadamente.
Actividades que componen la economia naranja

Estas actividades se segmentan en tres grupos y en cada uno de estos se encuentran subgrupos con

cada uno de los oficios que lo conforman.

Segun (Ministerio de cultura, 2019)
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1. Artesy patrimonio
Artes visuales: Pintura, escultura, fotografia, video arte y performance
Aurtes escénicas: Conciertos, opera, circo, orquesta, danza y teatro.
Turismo y patrimonio cultural: Museos, cocinas tradicionales, artesanias, parques
naturales, bibliotecas, archivos, festivales y carnavales.
Educacion: Formacion en oficios de las artes y el patrimonio, formacion en practica
artistica, formacion en gestion y emprendimiento cultural.
Gastronomia: Cocinas tradicionales y bebidas alcohdlicas tradicionales.

Artesanias: Indigena, tradicional popular y contemporanea.

2. Industrias creativas, nuevos medios y software de contenidos.

Medios digitales: Videojuegos, contenidos interactivos audiovisuales, plataformas
digitales, creacion de software, creaciéon apps (cédigo de programacién) y animacion,
agencias de noticias y otros servicios de informacion.

Disefio: Interiores, artes graficas e ilustracion, joyeria, juguetes, industrial (productos),
arquitectura, moda y mobiliario.

Publicidad: Servicio de asesoria, servicios creativos, produccion de material publicitario;
utilizacién de medios de difusion, creacion y realizacion de campafias de publicidad;

campanas de mercadeo y otros servicios publicitarios.

3. Industrias culturales
Editorial: Librerias, libros, periddicos, revistas y literatura.
Fonografia: Musica grabada

Audiovisual: Cines, television, video y radio.

Por lo anterior se denota que el mundo de la Economia Naranja es bastante amplio; donde hay un

sinnumero de actividades que buscan garantizar que la cultura en general tenga beneficios, los
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cuales conlleven a un desarrollo sostenible de estas. Es importante que para todo esto funcione,
haya una vigilancia y control por parte del estado; es por esto que Segln
(Ministerio de cultura, 2019) existe EI Consejo Nacional de la Economia Naranja
(CNEN) se cred y se reglamentd a través del Decreto 0935 del 18 de octubre de 2018. Es
el organismo asesor y consultivo del Gobierno Nacional, encargado de formular
lineamientos generales de politica y coordinar las acciones interinstitucionales necesarias
para la promocion, defensa, divulgacion y desarrollo de la economia creativa.
Este se conforma por los siguientes integrantes:
Ministerio de cultura, Ministerio de comercio, Ministerio de Tecnologias de la Informacion
y Comunicaciones, Ministerio de trabajo, Ministerio de educacién, Ministerio del interior,
Ministerio de hacienda, Departamento nacional de planeacion, Financiara de desarrollo
territorial, SENA, DANE, Departamento nacional de planeacion.

Por otra parte, se puede observar algunas nuevas disposiciones en la ley 2070 del 31 de diciembre
del 2020, las cuales son:

La creacion de FONOCULTURA, el cual es un fondo para la
promocion del patrimonio, la cultura, las artes y la creatividad; este tiene como objeto
viabilizar los proyectos técnica y financieramente para la promocion de la cultura. Este
fondo estara a cargo del Fondo Mixto Nacional de la Promocion de la Cultura y las
Artes “Colombia crea talento”, esta entidad sin animo de lucro la cual esta constituida
por aportes del sector publico y privado y en su mayoria regido por el derecho privado,
esta, como todas las entidades tiene un comité directivo el cual estd conformado por
algunos ministerios, ministros y representantes, cada uno con unas funciones

especificas.

Es importante resaltar que la destinacion de los recursos sera para

unas lineas especificas de iniciativas y proyectos sobre:

o Economia naranja
o Procesos relacionados con la investigacion, identificacion,
apropiacion social, proteccion, manejo y salvaguardia del patrimonio cultural, material

e inmaterial.
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o Turismo cultural e infraestructura cultural creativa.

o Estimulo en la formacién y profesionalizacion de aquellos
que no cuenten con posibilidades para desplegar su arte.

o Audiovisuales, a través de aportes al fondo para el desarrollo
cinematografico.

o Formalizacién y capacitacion a los creadores, gestores

culturales y artistas.

Como minimo el 50% de los recursos de FONOCULTURA, seran
destinados para las iniciativas y proyectos presentados a este fondo por personas

naturales y juridicas de los municipios de categoria 4,5y 6.

También en esta misma ley se tratan otras disposiciones como los

son:

Destinacion de los recursos de la contribucion parafiscal cultural de
los espectaculos publicos de las artes escénicas modificando el articulo 13 de la ley
1493 de 2011.

La tarifa de retencion en la fuente a titulo de impuesto sobre la renta
para las actividades culturales y creativas sera del 4%, por concepto de honorarios,
comisiones y prestacion de servicios correspondientes a las 27 actividades de inclusion
total de la cuenta de Satélite de Cultura y Economia naranja. Asi mismo el gobierno
nacional promovera el acceso a lineas de crédito preferencial para el sector de la cultura
y por ultimo se crea el registro Unico nacional de agentes culturales-soy cultura, este
en busca de una caracterizacion y actualizacion de informacion de los gestores y
creadores culturales, esto con el fin de promover la politica publica del sector cultura.
El registro serd publico y estard a cargo del ministerio de cultura. (Congreso de
Colombia , 2020, pags. 1-10)

Se puede observar que cada afio hay evolucion en el sector de la economia naranja con nuevas

entidades que buscan direccionar sus actividades al fortalecimiento y el control constante,
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apuntando a la mejora continua y de esta manera encaminados al crecimiento de este sector,

mejorando la comunicacion y promulgacion de las politicas de esta economia.

En abril del 2021 nace una propuesta de reforma tributaria donde se adoptan algunos temas

relacionados con la economia naranja y se hacen algunas propuestas como lo son:

-A partir del aflo 2024, los recursos que se le asignen al Fondo para el Desarrollo
Cinematografico en el presupuesto nacional no podran ser inferiores a la suma que
se recaudo en la vigencia fiscal 2019 por concepto de la contribucién parafiscal
denominada “Cuota para Desarrollo Cinematografico”. Dicha suma sera ajustada,

anualmente, con la inflacion. (Congreso de la republica , 2021, pég. 20)

Entre las consideraciones de esta propuesta se proponen algunos bienes excluidos de impuesto

sobre las ventas IVA y entre estos se encuentran:

- Los objetos con interés artistico, cultural e histérico comprados por parte de los
museos que integren la Red Nacional de Museos y las entidades pablicas que posean

o administren estos bienes. (Congreso de la republica , 2021, pag. 30)

- Los libros y revistas de caracter cientifico y cultural, segun calificacion que hara
el Gobierno Nacional, y los productores e importadores de cuadernos de tipo escolar
de la subpartida 48.20.20.00.00 y los diarios y publicaciones periédicas, impresos
incluso ilustrado o con publicidad de la partida arancelaria 49.02, asi como los
contenidos y las suscripciones de las ediciones digitales de los periddicos, las

revistas y los libros. (Congreso de la republica , 2021, pag. 31)

- Las boletas de entrada a cine, a los eventos deportivos, culturales, incluidos los
musicales y de recreacion familiar, y los espectaculos de toros, hipicos y caninos.
También se encuentran excluidos los servicios de que trata el articulo de la Ley
1493 de 2011. (Congreso de la republica, 2021, pag. 35)

Y, por otra parte, se promueven algunos cambios para los proximos afios en normatividad actual

que estan relacionados con conceptos o actividades de la economia naranja como lo son:
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-Modifiquese el paragrafo del articulo 257 del Estatuto Tributario, el cual quedara
asi: PARAGRAFO. A partir del 1 de enero de 2023, las personas juridicas obligadas
al pago del impuesto sobre la renta por el ejercicio de cualquier tipo de actividad,
que realicen donaciones de dinero para la construccién, dotacion o mantenimiento
de bibliotecas de la Red Nacional de Bibliotecas Publicas y de la Biblioteca
Nacional también tendran derecho a descontar, del impuesto sobre la renta y
complementarios, el veinticinco por ciento (25%) del valor donado en el afio o
periodo gravable. Este incentivo solo sera aplicable, previa verificacion del valor
de la donacion y aprobacion del Ministerio de Cultura. En el caso de las bibliotecas
publicas municipales, distritales o departamentales se requerira la previa aprobacion
del Ministerio de Cultura y de la autoridad territorial correspondiente. Igual
beneficio tendran los donantes de acervos bibliotecarios, recursos informaticos, v,
en general, recursos bibliotecarios, previo avallo de los respectivos bienes, segun
reglamentacion del Ministerio de Cultura. (Congreso de la republica , 2021, pag.
60)

- Modifiquese el inciso primero del articulo 408 del Estatuto Tributario, el cual
quedara asi: ARTICULO 408. TARIFAS PARA RENTAS DE CAPITAL Y DE
TRABAJO. En los casos de pagos o abonos en cuenta por concepto de intereses,
comisiones, honorarios, regalias, arrendamientos, compensaciones por servicios
personales, o explotacion de toda especie de propiedad industrial o del know-how,
prestacion de servicios, beneficios o regalias provenientes de la propiedad literaria,
artistica y cientifica, explotacion de peliculas cinematograficas y explotacion de
software, servicios de publicidad o mercadeo prestados en o desde el exterior, la
tarifa de retencion sera del veinte por ciento (20%) del valor nominal del pago o

abono en cuenta. (Congreso de la republica , 2021, pag. 45)
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Lo anterior se refiere a los nuevos lineamientos planteados si se dan los posibles cambios

propuestos por el gobierno nacional que afectan directamente la economia naranja en futuro.

CONCLUSIONES

- Laevolucion de las industrias culturales se ha dado en los ultimos tiempos de una forma
acelerada, hablando especificamente de Suramérica donde existe una serie de intercambio

de bienes y servicios que contribuyen al crecimiento de la economia creativa en cada pais.

- Através de la economia naranja, se impulsa el crecimiento econémico del pais, ayudando
a la sostenibilidad; fortaleciendo las nuevas ideas de emprendimiento que puedan surgir a

través de las actividades que conforman esta economia.

- Laeconomia naranja es muy importante para el pais, pues a través de esta se diversifica la
cultura, el arte y el patrimonio; conservando la tradicion multicultural del territorio
colombiano. La normatividad naciente en los ultimos tiempos pretende cuidar, cultivar y

ayudar al sostenimiento del patrimonio, con un beneficio econémico en comun.

- A través de la creacion de nuevos emprendimientos se fortalece al crecimiento laboral
formal, teniendo en cuenta que la normatividad aplicable exige colaboradores que estén

directamente relacionados con la labor.

- Se busca un mejoramiento continuo del entorno social y cultural en cuanto a la importancia
que representa la cultura en el pais, mejorando la conciencia de lo que es esta economia y

el gran aporte social en pro del desarrollo.
- Se generara con el paso del tiempo mas facilidad a la hora hacer intercambio internacional

de bienes y servicios pertenecientes a la economia naranja, esto proporcionando diversidad

de cultura y nuevas alternativas de vida para la sociedad.
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Se denota mayor vigilancia y control por parte del estado, esto, mejorando la organizacion

de trabajo y creando unas herramientas propias del sector.

La clasificacion de actividades hace que haya mas organizacion en el sector,

distinguiéndose cada una de estas y mejorando la organizacion.

La regulacion fiscal se ha dado con mayor fuerza en los ultimos afos, debido a la entrada
con mayor fuerza de la economia naranja, pensiondndose como una nueva alternativa de
mercado y esta misma regulacién buscando el mejoramiento y proporcionando unos

beneficios en pro del desarrollo.
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